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Una hortaliza es la porcién comestible de una planta herbacea
(hojas, tallos, raices, flores, frutos o semillas) que se consume
fresca, cocida o preservada. Es complemento indispensable de
los alimentos basicos que proporcionan energia. Son importan-
tes por su gran contenido de vitaminas, minerales y fibras, con
pocas calorias y proteinas.'

Por sus periodos vegetativos muy cortos (un promedio de 85 a
100 dias),? las hortalizas producen altos rendimientos ¢ ingre-
sos por unidad cultivada y demandan mucha mano de obra; por
ejemplo, el chile requiere aproximadamente 150 jornales por
hectdrea.” Laimportancia de la horticultura en México se refle-
ja en los datos estadisticos. Con sélo 550 000 ha (2.7% de la
superficie agricola nacional),* las hortalizas contribuyen con
14.3% del valor de la produccién, ocupan 17.5% de la fuerza de
trabajo y aportan la mitad de las divisas generadas por el sector
agricola.’ Ante la apertura comercial del pafs y la acelerada
globalizacién de la produccién horticola es importante ubicar a
México en el entorno internacional para conocer su importan-
cia real y definir estrategias.

1. Horticultura. Manuales para educacion agropecuaria, Editorial
Trillas, México, 1986, p. 19.

2. Segin esta definicién y por costumbre, en este trabajo también
se incluyen la papa (tubérculo) y sandfa, melén y fresa (frutas).

3. A.Valadez Lépez, Produccion de hortalizas, Noriega Editores-
Limusa, México, 1986, p. 19.

4, SARH, Anuario estadistico 1991.

5. Calculo propio con base en cifras del “Sumario estadistico”,
Comercio Exterior, vol. 43, nim. 4, México, abril de 1993, p. 404.

* Del Centro de Investigaciones Econémicas, Sociales y Tecnologi-
cas de la Agroindustria y la Agricultura Mundial de la Universidad
Auténoma Chapingo.

La producciéon mundial

Se estima que en el mundo se producen 700 millones de tonela-
das de hortalizas. Junto con las frutas, es el segundo rubro agro-
pecuario més importante del orbe, después de los cereales. Si
bien se cultivan unas 200 especies horticolas,® sélo 20 tienen
importancia significativay tres, en el promedio de los afios 1988-
1991, cubrieron mas de 50% de la produccidninternacional: papa
(37.7%), jitomate (9.6%) y col (5.2%). Les siguen sandia, cebo-
lla, zanahoria, pepino y melén (véase la gréfica 1).

Sin embargo, esas tendencias muestran cambios lentos pero
constantes. Conforme avanza el proceso de industrializacién y
el carécter del trabajo es predominantemente intelectual y no
fisico, el consumo de hortalizas, en especial las finas, ha au-
mentado. Asi, la produccién de papa practicamente se estancd
desde fines de los afios cincuenta y muestra una clara tendencia
descendente a partir de 1985 (véase la gréfica 2).

En Europa, donde la papa es alimento basico, 1a produccién se
ha reducido en cifras absolutas y relativas. El jitomate muestra
una tendencia contraria, pues en los dltimos 40 afios la produc-
cién crecié 9.4% en promedio anual. Ello se explica por los
nuevos habitos de alimentacién, que han dado auge al consumo
de las comidas rapidas, muchas de las cuales se acompailan de
salsa catsup, elaboradas a base de puré de jitomate.

El consumo en fresco también ha crecido gracias al progreso

tecnolégico que ha aumentado los rendimientos por hectérea.
Laplasticultura permite cultivar en zonas frias y en los inverna-

6. A. Valadez Lépez, op. cit., p. 27.
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deros se obtiene una produccién rentable que satisface la de-
manda en invierno; ademads, gracias a las técnicas de conserva-
ciény alarapidez del transporte los productos se pueden colo-
car en corto tiempo en cualquier parte del mundo.

Elementos que influyen en la produccion

La produccién y el consumo de hortalizas presentan grandes
diferencias. Las condiciones climatolégicas y los recursos {ito-
genéticos nativos determinan las posibilidades de cultivo y la
preferencia porciertas hortalizas. As{, mientras en Chinaladieta
alimenticia se basa en el arroz y la col,” en Mesoamérica inclu-
ye maiz, frijol, jitomate, chile y calabaza.
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PRODUCCION MUNDIAL DE HORTALIZAS, 1988-1991 (MILLONES DE
TONELADAS)
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Fuente: FAO. Anuario de produccion, Roma, varios ainos

La presion demogrifica sobre la tierra influye en la produccién
de hortalizas. Donde hay escasez de terrenos cultivables, las hor-
talizas tienen una alta participacion en la produccion agricola
por sus elevados rendimientos y rentabilidad. Ejemplos tipicos
son Holanda, Japén y China. También en México, en las zonas
minifundistas de Puebla y Tlaxcala y en las dreas suburbanas o
cercanas a las grandes ciudades, este cultivo es el predominante.

El comportamiento de la demanda también influye en la pro-
duccién. Enlaactualidad muchos paises industrializados, de alto
poder adquisitivo, producen e importan elevadas cantidades de
hortalizas, lo que se refleja en un consumo anual per cdpita su-
periora200kg. Este, en cambio, es mucho menor en numerosas
naciones poco industrializadas.

7. “Gerichte der chinesischen Kiiche", Delikat internacional, VEB
Fachbuchverlag, Leipzig., 1984, pp. 10-13.
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EVOLUCION DE LA PRODUCCION MUNDIAL DE PAPAS, COLES
Y JITOMATES, 1950-1991 (MILLONES DE TONELADAS)
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Fuente: FAQ, Anuario de produccién, Roma, varios aios.

Las regiones productoras

Las dos principales regiones productoras de hortalizas (inclu-
yendo la papa) son Asia (43% del total mundial), en especial
China, y la Comunidad Europea (24%). Al otro extremo, Africa
s6lo aporta 3.3% del total y México aproximadamente 1%, su-
perado por numerosos pafses. Aun si se excluye lapapa, que por
su gran volumen de produccion en Europa distorsiona la com-
paracién, México apenas alcanzarfa el décimo segundo lugar en
el mundo? (véase la grifica 3).

Enla gréifica 4 se muestra la produccién per cdpitade hortalizas
y papa en paises en desarrollo y desarrollados. Con este pard-
metro la de Asia pierde importancia (100 kg per cdpita al afo)
y la de las naciones adelantadas supera con mucho, en especial
las de Europa. En América Latina y Africa la produccién res-
pectivaes de 75y 45 kg, insuficientes para cubrir las necesida-
des minimas de la poblacién.” México produce 72 kg per cdpita
al afio, lo que implica un déficit de 12 kg. Esta situacién es de
especial importancia, pues la estrategia establecida para la
horticultura nacional se centra en el mercado estadounidense,
sin considerar las grandes necesidades y el gran potencial del
mercado interno.

Las huertas familiares, datos que faltan

Las estadisticas internacionales en general son incompletas ya
que solo incluyen la producciéon comercial. No toman en cuenta

8. FAO, Anuario de produccion 1991, Roma, 1992, cuadro 49.
9. Se recomienda un consumo anual de 84 kg per capita. Comisién



comercio exterior, abril de 1994

lade las huertas familiares, que si bien se destina al autoconsumo
representa cantidades considerables. Los datos de algunos pai-
sesindustrializados dan unaidea aproximada: en Austria, Fran-
cia y Alemania 40% del total nacional se produce en huertas
familiares; en Italia, 20%, y en Estados Unidos, 10%."” En
Europa sobre todo el trabajo en las huertas familiares tiene gran
tradicién. En la actualidad el mayor tiempo libre y los altos in-
gresos de la poblacién de estos paises han extendido mucho la
produccién doméstica de hortalizas como pasatiempo. Al per-
catarse de este fendmeno. los comerciantes ofrecen toda clase
de insumos, desde semillas hasta casas completas para los fines
de semana. También en los paises en desarrollo las huertas fa-
miliares tienen mucha importancia parael autoconsumo, si bien
no se han popularizado tanto como en Austria o Francia, por
ejemplo. En sus programas de fomento de la agriculturacampe-
sina la ONU haretomado esta técnica para mejorar la alimenta-
cidn en el campo. En México, esta tradicidn tiende a perderse
debido al acelerado proceso de urbanizacién y ala falta de apo-
yo a la cultura gastronémica indigena.
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PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES DE HORTALIZAS Y PAPA,
1988-1991
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Fuente: FAO. Anuario de produccidn. Roma. varios ahos. cuadros 26 y 49.

Aspectos del comercio mundial

El comercio internacional de hortalizas es relativamente nue-
vo: en la actualidad asciende a s6lo 2.4 por ciento de la produc-
cién mundial. El mismo se enfrenta a dificultades. Por ejemplo,
el cardcter perecedero de los productos y su fragilidad; que es-
tan sujetos a barreras arancelarias y no arancelarias, lo que au-
menta los costos de manejo y comercializacidon. y que muchos

Nacional de Alimentacién (Conal), “"Programa Nacional de Ali-
mentacion 1990-1994” México, 1990, cuadro 2 del anexo.
10. FAO, Anuario de produccion {991, Roma, 1992, p. XXXVIIL

paises deficitarios en determinadas hortalizas no pueden ad-
quirirlas en el exterior por falta de recursos econémicos. Por
ello las compras se concentran en el mundo desarrollado, sobre
todo en Alemania. Estados Unidos, Francia, el Reino Unido,
Holanday Canadd, que absorben 54% del total (véase la grifica
5)."" La produccidn de estos paises es elevada pero no satisface
la demanda, asi que recurren a las importaciones, sobre todo en
invierno, y para obtener las hortalizas tropicales que no pueden
cultivar.
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PAISES EN DESARROLLO Y DESARROLLADOS: PRODUCCION PER CAPITA
DE HORTALIZAS Y PAPA, 1990-1991 (KILOGRAMOS)
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Fuente: FAO, Anuario de produccidn 1991, Roma, 1992. México, cidlculo propio.

Las exportaciones también estin muy concentradas. Durante
1985-1988, en promedio, 15 paises realizaron mas de 71% de
las exportaciones de frutas y hortalizas, pero solo Espaifia, Ho-
landa, Italia, Estados Unidos, Francia y México absorbieron 42 %
del total (véase la grifica 6). Cabe destacar que Holanda es uno
de los principales reexportadores mundiales de hortalizas.

Laimportanciaecondmica de las exportaciones hortofruticolas
variaen cada pais. En Holanda, el segundo exportador del mun-
do, dicho subsector participa sélo con 17.3% de sus ventas
agropecuarias al exterior. Peroen Espaiia, Costa Ricay México,
representan 50% del total vendido por el sector agropecuario, lo
que indica cierta dependencia de la estructura comercial de un
solo subsector (véase el cuadro 1 del apéndice estadistico).

1. No existen estadisticas mundiales que separen el comercio de
frutas y hortalizas.
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PRINCIPALES IMPORTADORES DE FRUTAS Y HORTALIZAS, 1985-1988
(PROMEDIO EN MILLONES DE TONELADAS)
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Fuente: K.C. Buckley, The World Market in Fresh Fruit and Vegetables, Departamento
de Agricultura de Estados Unidos. Washington, 1991, p. 31

El comercio horticola internacional se concentra en unas pocas
hortalizas: papa, jitomate, cebolla, sandia. pepino y lechuga
constituyen 70% de la exportacion mundial (véase la grafica 7).
Predominan los productos frescos, con poco valor agregado. Los
altos aranceles de los paises desarrollados obstaculizan el co-
mercio de productos transformados, su diversificacién y el au-
mento en los ingresos para muchos paises en desarrollo (véase
el cuadro 2).
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PRINCIPALES EXPORTADORES DE FRUTAS Y HORTALIZAS, 1985-1988
(PROMEDIO EN MILLONES DE TONELADAS)
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El complejo mundial de hortalizas frescas

Hastaahoralacadena de produccién-distribucion-comercializa-
cién de hortalizas es eminentemente nacional, comoen Estados
Unidos que importa apenas 2% de su demanda interna, o intra-
rregional, como en la Unién Europea.!? Sin embargo, han apa-
recido nuevas tendencias que no se reflejan adn en las estadis-
ticas internacionales. Para los exportadores de esos productos,
como México, es de gran importancia conocer dichas tenden-
cias en los mercados y en la demanda internacional.

En la actualidad, el mercado en los paises desarrollados esta
representado en lo fundamental por las cadenas de supermerca-
dos, los servicios de comida rdpida y los restaurantes y después
por los servicios institucionales y privados como el ejército y la
armada, hospitales, hoteles, lineas aéreas, navieras, etcétera.
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PRINCIPALES HORTALIZAS EXPORTADAS, 1985-1988 (MILLONES DE
TONELADAS)
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Fuente: K.C. Buckley. The World Market in Fresh Fruit and Vegetables, Departamenio
de Agricultura de Estades Unidos, Washingion. pp. 19-20.

Desde los afios ochenta este mercado estd condicionado por dos
requerimientos: aj la entrega oportuna de productos frescos
durante todo el afio, y b] la variedad. Es decir, el mercado no
reconoce la estacionalidad ni la problemadtica de la produccion
agricola. Asi, en los dltimos cinco afos se acentud la tendencia
adiversificar e innovar la oferta, al crecer lademanda de varie-
dades exéticas y de las “baby hortalizas™, que antes solo se di-
rigian a los mercados especiales, de élite. o a la poblacion his-
pana de Estados Unidos.

12. W. Friedland, “The Global Fresh Fruit and Vegetable System:
An Industrial Organizational Analysis™, Fresh Fruit & Vegetables
Globalization Network, Working Paper 4. University of California,
Santa Cruz, California. 1991, p. 7.



comercio exterior, abril de 1994

345

Comoresultado de dichas tendencias y exigencias se desarrollé
un complejo de hortalizas y frutas frescas que requiere de las
distribuidoras y comercializadoras transnacionales, que unen
la produccién mundial de productos frescos con los centros de
consumo mds importantes. Las principales emnpresas que domi-
nan este complejo son ta Castle and Cook (antes conocida como
Dole),laChiquita Brands (antes United Brands y originalmente
United Fruit Company) y dos consorcios con sede en el Reino
Unido: Albert Fisher y Del Monte Tropical.?

Operan en América Latina, Africa y Asia para abastecer los
mercados de América del Norte, Europa, Japdn y Hong Kong.
Sin embargo, son pocos los paises que realmente participan con
cantidades significativas en dicho complejo mundial, entre los
cualesse encuentran Argentina, Brasil, Chile, México. Uruguay,
Sudafrica, Zimbabwe, Malasia y Tailandia. Su participacién se
restringe a la produccién. Por su cercania con Estados Unidos,
México ha podido estar en la vanguardia del proceso de trans-
nacionalizacién. Ejemplos cldsicos son la agricultura de con-
trato y las agromaquilas horticolas, que permiten a las compa-
fifas estadounidenses rentar tierra e infraestructura en Méxicoy
producir para el mercado de su pafs.” Recientemente se dio a
conocer que productores mexicanos intentan incursionar en la
fase de distribucidn internacional, hasta ahora del dominio ex-
clusivo de los capitales estadounidense y britdnico. La adqui-
siciénde lacomercializadora Del Monte Corporation, ala Polly
Peck International, de capital inglés y turco, por agricultores
del noroeste de México y fruticultores de Tabasco, Chiapas y
Yucatdn, marca posiblemente el primer paso hacia la trans-
nacionalizacién del complejo mexicano de hortalizas y frutas
frescas.'”

Las caracteristicas de las exportaciones
horticolas de México

México tiene buena participacion en el comercio mundial de
hortalizas. Aunque produce s6lo 1% del total mundial y su pro-
duccién per cdpita es muy inferior a la de los principales paises
horticolas. realiza 4% de las exportaciones totales, lo que lo
colocaenel sextolugarenescalainternacional. En términos per
cdpita, México es el cuarto exportador. después de Holanda,
Espaiia y Francia (véase el cuadro 4). Ademads, es el segundo
pais por el porcentaje de su produccién destinada a los merca-
dos extranjeros.

Jitomate. papa. cebolla. chiles. meldn y sandia representan 80%
de la produccion nacional. Todos —excepto la papa— mads el

13. Ibid., pp. 9-10.

14. M.A. Gémez Cruz y F. Caraveo Lépez, “La agromaquila
horticola: nueva forma de penetracién de las transnacionales™, Co-
mercio Exterior, vol. 40, num. 12, México. diciembre de 1990, pp.
1193-1199.

15. El Financiero. México, 28 de mayo de 1993, p. 11.

pepino y la calabacita constituyen 62% de las exportaciones
totales del pafs, que incluyen aproximadamente 100 productos
diferentes.'® Las exportaciones horticolas tienen una indiscuti-
ble importancia parala economia mexicana. En 1992 represen-
taron 3.1% del valor de las ventas externas del pais y 50% de las
del sector agricola,'” con un aporte de 855 millones de délares
(véase la grafica 8).
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MEXICO: PARTICIPACION DEL SECTOR HORTICOLA EN LAS
EXPORTACIONES AGRIiCOLAS, 1992
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Fuente: "Sumario estadistico™, Comercio Exterior, nim. 4. abril de 1993, p. 404.

Cabe hacernotar que las exportaciones horticolas tienen un papel
relativo para México. Durante los dltimos 75 afios éstas han
oscilado alrededor de 20%. por lo que es claro que su importan-
ciano es reciente ni creciente. como se observa en el cuadro 3.
Elmercado nacional ha captado siempre {a mayor parte. Asi, en
el quinquenio menos favorable (1985-1989) absorbié 77%y en
el de mayor participacién (1980-1984) 88% de la produccién
nacional. Ademds, los Gltimos tres afios han sido muy dificiles
para los horticultores nacionales en general y para los exporta-
dorescnespecial. En la grafica 9 puede apreciarse que el valor
de sus ventas externas decrecid durante el periodo 1990-1992.
Las causas principales fueron:

i)El grueso de las exportaciones (85%) se destina al mercado de
Estados Unidos. lo que implica una alta dependencia de éste.

ii) Las exportaciones siempre han tenido un caracter estacional
y complementario. Es decir, se trata s6lo de las hortalizas que

16. Cimara Nacional de Productores de Hortalizas, Boletin anual
19917

17. Calculado con base en el “Sumario estadistico™, de Comercio
Exterior, vol. 43, nim. 4, México, abril de 1993, p. 404.
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MEXICO: EVOLUCION DE LA EXPORTACION DE HORTALIZAS Y FRUTAS,
1988-1992 (MILLONES DE DOLARES)
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Fuente: Comercio Exterior, varios afios.

Estados Unidos no produce o en que es deficitario en ciertas
temporadas.

iif) Los costos de produccién y comercializacién son mas altos
en México que en el vecino del norte, hecho que con frecuencia
se ignora o desconoce.'® La reciente desregulacién de la poli-
tica agricola y el retiro de muchos subsidios (luz, agua, fertili-
zantes) han encarecido aun mds la produccién.

México como mercado de los productos
horticolas de Estados Unidos

En afios recientes México se convirti6 en uno de los mercados
horticolas mds dindmicos para los exportadores estadouniden-
ses, pues inclusodesplazé aJapdn al tercer lugar (véase el cuadro
5). Enlagrafica 10 seresaltalarelacion entre frutas y hortalizas
frescas y preparadas que Estados Unidos vendié a México de
1988 a 1992 y en el cuadro 6 se muestra la evolucion de las ex-
portaciones horticolas en 1982-1992 diferenciando entre hor-
talizas frescas, papa, melon y sandia y trasformadas con valor
agregado. Este fenémeno se explica por la estrategia de los
exportadores estadounidenses: atender principalmente a las cla-
ses mediay alta de las ciudades de México, Guadalajaray Mon-
terrey que demandan una mayor variedad de alimentos de alta
calidad. A mediano plazo se calcula que las exportaciones en
dicho rubro crecerdn dos digitos por ano."

18. M. A. Gomez Cruz, Rita Schwentesius Rindermanny A. Merino
Sepilveda, “La produccién de hortalizas de México y el Tratado de
Libre Comercio con EUA y Canadd”, Reporte de Investigacion 6,
CIESTAAM, Universidad Auténoma Chapingo. México, 1993.

19. Entrevista con Diane Dolinsky, Departamento de Agricultura

Las expectativas estadounidenses no se basan tanto en el efecto
a corto plazo del Tratado de Libre Comercio de América del
Norte (TLC), pues México liberé antes la mayoria de las barre-
ras al comercio, sino mds bien en las ventajas competitivas de
Estados Unidos, entre las que destacan: bajos costos de produc-
cién y comercializacidn en el sector horticola,”® acceso facil y
seguro a los insumos y al capital; generalizacién de la tecnolo-
gfa de punta en todas las fases de la produccion y comercializa-
cion (sistemas de riego, material genético, biotecnologia, cose-
chamecanizada, hidroponia, invernaderos, etc.), lo que permite
a ese pafs bajar costos, producir grandes cantidades de calidad
alta y uniforme y ampliar los periodos de cultivo.
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EsTADOS UNIDOS: EXPORTACIONES DE HORTALIZAS ¥ FRUTAS A
MExico, 1988-1992 (MILLONES DE DOLARES)
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Fuente: Departamento de Agricultura. Agricultura Trade High Ligis. enero de 1993,
p- Y.

Todos estos elementos han permitido a Estados Unidos aumen-
tar laproduccién continuamente, en superficies cada vez meno-
res. Sin embargo. el consumo interno de hortalizas ha llegado a
su limite, de tal manera que por la crisis que afecta a ese pais
desde arios recientes incluso se ha reducido en algunos casos,
como zanahoria y brécoli.

Asi, mientras las importaciones estadounidenses decrecieron de
946 millones de ddlares en 1990 a 750 millones en 1992 sus
exportaciones, en cambio, se elevaron de 626 millones de déla-
resen 1990 a 784 milloncsen 1992.7' Enlabdsquedade nuevos
mercados, México es de primer interés. @

de Estados Unidos, Agricultural Trade High Lights, Washinton. enero
de 1993, pp. 5-7.

20. M.A. Gomez Cruz. op. cit.

21. Departamento de Agricultura, Vegerables and Specialties,
Washington, abril de 1993, pp. 52-53.
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IMPORTANCIA EN VALOR DE LAS EXPORTACIONES HORTOFRUTiICOLAS ARANCELES PARA LAS HORTALIZAS FRESCAS Y TRANSFORMADAS EN
PARA PAISES SELECCIONADOS, 1990 (PORCENTAJES) PAISES DESARROLLADOS (PORCENTAJES)
000600000000 06060060000006060000600000 0000000000000 00600606060060606006000000
Participacion de hortalizas Participacién de hortalizas Frescas Transformadas
v frutas en las exportaciones v frutas en las exportaciones
totales agropecuarias Australia 34 9.8
Espaiia 7.51 53.49 Austria 2.1 133
Francia 1.39 922 Unién Europea 6.7 15.1
Holanda 3.92 17.28 Estados Unidos 7.6 11.0
Italia 2.36 36.01 Finlandia 14.0 14.6
Estados Unidos 1.37 11.90 Japén 9.0 17.5
México 4.49 45.44 Nueva Zelandia 0.1 5.7
Costa Rica 28.52 48.70 Suiza 4.9 114
Chile 11.65 78.16
Israel 6.69 59.54 Fuente: Tomado de U. Egger er al.. Internationale Agrarmdrkte, EA. VDF, Zurich,
1992, p. 30.
Fuente: Célculo propio con base en FAO, Anuario de Comercio 1990, Roma, 1991,
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MEXICO: PRODUCCION Y COMERCIO EXTERIOR DE HORTALIZAS SELECCIONADAS, 1925-1991 (TONELADAS)

® 0 6000000000000 000000000000 006000060006000006000060000006000006006000600OCO

Periodo Produccion Importacion Exporiacion 31
(1 (2) (3) (%)
1925-1929 245 906 2185 48 506 19.7
1930-1934 261 310 1619 47 640 18.2
1935-1939 295 342 2237 30649 10.4
1940-1944 469 639 3283 79 534 16.9
1945-1949 622992 7507 127 649 20.5
1950-1954 814 519 20232 132 071 16.2
1955-1959 1045 451 11301 238 334 22.8
1960-1964 1611 248 1785 260 021 16.1
1965-1969 2058 702 3433 375 607 18.2
1970-1974 3182372 10013 682 589 12.0
1975-1979 4 080 580 10 062 801 091 19.6
1980-1984 5365677 25593 629 240 11.7
1985-1989 5973706 18 488 1 378 703 23.1
1991 8 501 108 70 632 1492 338 17.6

Fuente: Elaboracién propia con informacién obtenida para produccién, importacion, exportacién y consumo per capita 1925-1979, Econotecnia Agricola, SARH, septiembre de 1983.
Para 1980-1989, anuarios de produccién, de comercio exterior e informes anuales. Produccion de 1991: PNAFA 1991, Subsecretaria de Politica Agricola, SARH, y USDA, Foreign
Agricultural Service, Washington, marzo de 1993.
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IMPORTANCIA DE LAS EXPORTACIONES HORTICOLAS EN PAISES SELECCIONADOS (MILES DE TONELADAS)

Produccién Exportacion Relacion porcentual Exporiacion per cdpita

(1 (2} (2/1) (kg)
Estados Unidos 46 095 548.35 1.27 2.36
Italia 15736 817.47 5.19 14.21
Espaiia 15 554 1497.59 9.63 38.21
Francia 15133 124542 8.23 2219
Holanda 10 143 3927.02 38.72 264.59
México 5823 ) 438.60 24.71 16.59
Chile 2526 5795 229 +.47

Fuente: Cuadro | yFAO, Trade Data Tape, citadoen K.C. Buckley. The World Market in Fresh Vegetables, Wine and Tropical Beverages. Government Intervention and Multilateral
Policy Reform, Departamento de Agricultura, Washington. DC, 1990, pp. 22-30.
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Estapos UNIDOS: EXPORTACIONES DE HORTALIZAS FRESCAS 1990-1992 (MILES DE TONELADAS)

Pais 1990 1991 1992
Canadd 958 1036 1117
México 50 47 87
Japén 62 77 71
Hong Kong 31 28 31
Otros 83 89 85

Fuente: Departamento de Agricultura, Horticuliural Products Review, Washington, abril de 1993, p. [5.
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Estapos UNIDOS: EXPORTACION DE HORTALIZAS A MEx1co, 1982-1992 (MILES DE TONELADAS)

Hortalizas Melon Hortalizas Hortalizas Hortalizas
Afio Sfrescas Papa ¥ sandia preparadas secas congeladas Total
1982 8192 6742 333 3058 940 529 19 794
1983 4 006 2128 152 808 3853 111 11058
1984 4075 4 064 42 1375 358 270 10 184
1985 7421 2280 164 3441 761 301 14368
1986 7 660 3617 183 3255 787 538 16 040
1987 10 122 1 509 222 2825 1 835 308 16 821
1988 10517 3142 251 4401 2 396 554 21 20l
1989 15 182 6 883 618 12 071 6 904 4093 45 751
1990 49 707 7023 949 16711 11 806 1945 91 141
1991 46 749 19 497 4386 15 877 12518 7 888 106 915
1992 87 086 16 769 3121 32929 14 431 15 4381 169 817

Fuente: Departamento de Agricultura, Foreign Agricultural Service (informacion exclusiva para el CIESTAAM)., Washington. 9 de marzo de 1993,



