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Una hortaliza es la porción comestible de una planta herbácea 
(hojas, tallos, raíces, flores, frutos o semillas) que se consume 
fresca, cocida o preservada. Es complemento indispensable de 
los alimentos básicos que proporcionan energía. Son importan· 
tes por su gran contenido de vitaminas, minerales y fibras, con 
pocas calorías y proteínas. 1 

Por sus períodos vegetativos muy cortos (un promedio de 85 a 
100 días),2 las hortalizas producen altos rendimientos e ingre­
sos por unidad cultivada y demandan mucha mano de obra; por 
ejemplo, el chile requiere aproximadamente 150 jornales por 
hectárea. 3 La importancia de la horticultura en México se refle­
ja en los datos estadísticos. Con sólo 550 000 ha (2.7% de la 
superficie agrícola nacional),4 las hortalizas contribuyen con 
14.3% del valor de la producción, ocupan 17.5% de la fuerza de 
trabajo y aportan la mitad de las divisas generadas por el sector 
agrícola. 5 Ante la apertura comercial del país y la acelerada 
globalización de la producción hortícola es importante ubicar a 
México en el entorno internacional para conocer su importan­
cia real y definir estrategias. 

l. Horticultura. Manuales para educación agropecuaria, Editorial 
Trillas, México, 1986, p. 19. 

2. Según esta definición y por costumbre, en este trabajo también 
se incluyen la papa (tubérculo) y sandía, melón y fresa (frutas). 

3. A. Yaladez López, Producción de hortalizas, Noriega Editores­
Limusa, México, 1986, p. 19. 

4. SARH, Anuario estadístico 1991. 
5. Cálculo propio con base en cifras del "Sumario estadístico", 

Comercio Exterior, vol. 43, núm. 4, México, abri l de 1993 , p. 404. 

*Del Centro de Investigaciones Económicas, Sociales y Tecnológi­
cas de la Agroindustria y la Agricultura Mundial de la Universidad 
Autónoma Clzapingo. 

La producción mundial 

Se estima que en el mundo se producen 700 millones de tonela­
das de hortalizas. Junto con las frutas, es el segundo rubro agro­
pecuario más importante del orbe, después de los cereales. Si 
bien se culti van unas 200 especies hortícolas,6 sólo 20 tienen 
importancia significativa y tres, en el promedio de los años 1988-
1991, cubrieron más de 50% de la producción internacional: papa 
(37.7%),jitomate (9.6%) y col (5.2%). Les siguen sandía, cebo­
lla, zanahoria, pepino y melón (véase la gráfica 1). 

Sin embargo, esas tendencias muestran cambios lentos pero 
constantes. Conforme avanza el proceso de industrialización y 
el carácter del trabajo es predominantemente intelectual y no 
físico, el consumo de hortalizas, en especial las finas, ha au­
mentado. Así, la producción de papa prácticamente se estancó 
desde fines de los años cincuenta y muestra una clara tendencia 
descendente a partir de 1985 (véase la gráfica2). 

En Europa, donde la papa es alimento básico, la producción se 
ha reducido en cifras absolutas y relativas. El jitomate muestra 
una tendencia contraria, pues en los últimos 40 años la produc­
ción crec ió 9.4% en promedio anual. Ello se explica por los 
nuevos hábitos de alimentación, que han dado auge al consumo 
de las comidas rápidas, muchas de las cuales se acompañan de 
salsa catsup, elaboradas a base de puré de ji tomate . 

El consumo en fresco también ha crecido gracias al progreso 
tecnológico que ha aumentado los rendimientos por hectárea. 
La plasticultura permite cultivar en zonas frías y en los inverna-

6. A. Valadez López, op. cit., p. 27. 
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deros se obti ene un a producc ió n rentable que sati sface la de­
manda e n inv ie rn o; además, grac ias a las técni cas de conserva­
c ión y a la rapidez de l transporte los productos se puede n co lo­
car e n co rto tiempo e n cua lquier pa rte de l mundo. 

Elementos que inf luyen en la produ cción 

La producc ión y e l consumo de horta lizas presentan grandes 
di fe renc ias . Las condic iones cl imatológicas y los recursos Cito­
gené ticos nativos determinan las pos ibilidades de culti vo y la 
pre ferencia por c iertas hortali zas. As í, mientras en Chin a la dieta 
alimenti c ia se basa e n e l arroz y la co l/ en Mesoamérica inclu­
ye maíz, frij o l, ji tomate, chile y calabaza. 

G R Á F e A 

PRODUCC IÓN M UNDIAL DE HORTALI ZAS, 1988-1991 (M ILLONES DE 

TONE LADAS ) 
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La pres ión demográfica sobre la ti erra influ ye en la producc ión 
de hortali zas. D onde hay escasez de terre nos culti vables, las hor­
ta li zas ti enen un a a lta parti cipac ión e n la producc ión agrícola 
por sus e levados re ndimie ntos y rentabilidad . Ejemplos típi cos 
son Holanda, Japón y China. T ambién en Méx ico, en las zonas 
minifundi stas de Puebl a y Tlaxca la y en las áreas suburbanas o 
cercanas a las grandes c iudades, es te cultivo es e l predominante . 

El comportamiento de la demanda tambié n influye en la pro­
ducc ió n. En la ac tua lidad muchos países industri a li zados, de a lto 
poder adqui siti vo , producen e importan e levadas cantidades de 
horta li zas, lo que se re fl eja e n un consumo anual pe r cápit a su­
peri o r a 200 kg. És te , e n cam bio , es mucho menor en numerosas 
nac iones poco indus tr ia lizadas. 

7 ... Gerich te der chines ischen Küche ... De/ikal illlemacional, VEB 

Fac hbuc hverl ag. Leipz ig. 1984. pp. 10-13. 

méxico en el mercado hort íco la mundial 

G R Á F e 

E VO LUC IÓN DE LA PR ODUCC IÓN MUN DI AL DE I'AI'AS, COLES 

Y JITOMATES, 1950-1991 (M ILLONES DE TONELADAS) 
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Las regiones productoras 

Las dos princ ipales regio nes produc toras de horta li zas (inc lu­
yendo la papa) son Asia (43% de l total mundi a l), e n es pec ial 
C hina, y la Comunidad Europea (24 % ). Al o tro ex tremo , Áfri ca 
só lo aporta 3.3% de l to ta l y Méx ico aproximadamente 1 % , su­
perado por numerosos pa íses. A un s i se excluye la papa, que por 
su gran vo lumen de producc ión en Europa di sto rsiona la com­
parac ión, México apenas alcanzaría e l déc imo segundo lugar en 
e lmundoR (véase la gráfica 3). 

En la grá fic a 4 se muestra la producc ió n per cápita de horta li zas 
y papa en pa íses e n desarro llo y desarro ll ados. Con es te pará­
metro la de Asia pierd e importanc ia ( lOO kg pe r cápita a l año) 
y la de las nac iones ade lantadas supera con mucho, e n es pec ia l 
las de Europa. En A méri ca Latin a y Áfri ca la producc ió n res­
pec ti va es de 75 y 45 kg, insu fic ie ntes pa ra c ubrir las neces ida­
des mínimas de la pobl ac ió n.9 M éx ico produce 72 kg per cápita 
a l año, lo que implica un défic it de 12 kg. Es ta situac ión es de 
espec ia l im po rtancia , pues la es tra teg ia es tabl ec id a para la 
horticultura nac io na l se ce ntra en e l mercado es tado uni de nse, 
sin cons iderar las g randes neces idades y e l gran po te nc ia l de l 

mercado intern o. 

Las huertas fa miliares, da tos que fa ltan 

Las es tad ís ti cas inte rn ac iona les en ge nera l son incom ple tas ya 
q ue só lo incl uye n la prod ucc ió n comerc ia l. No to man e n cue nta 

8. FAO. Anuario de producción 1991. Roma. 1992, cuadro 49. 
9. Se recom ienda un consumo anu al de 84 kg percápit a. Co mi sión 
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la de las huertas familiares , que si bien se destina a l autoconsumo 
representa cantidades cons iderab les. Los datos de a lgun os paí­
ses industri a li zados dan un a idea aprox imada: en Austri a, Fran­
cia y Alem ania 40% de l to ta l nac io na l se produce en huertas 
familiares; e n Ita lia , 20%, y e n Es tados Un idos , IO%w En 
Europa sobre todo e l trabaj o en las huertas famili ares tiene gran 
tradición. En la actualidad el mayor tie mpo libre y los a ltos in­
gresos de la poblac ió n de estos países han ex tend ido mucho la 
producci ón do més tica de hort a li zas como pasatiempo. Al per­
catarse de es te fe nóme no, los comerc iantes ofrecen toda clase 
de insum as, desde semillas has ta casas completas para los fine s 
de se mana. T ambié n e n los pa íses en desarrol lo las huertas fa­
miliares ti ene n mucha im po rtanci a para el autoconsum o, s i bie n 
no se han popu lari zado tanto como e n Austria o Franc ia , por 
ejemplo . E n sus programas de fomento de la agri c ultura campe­
s ina la ONU ha re tomado es ta técnica para mejorar la a limenta­
c ió n en e l cam po. En M éx ico, es ta tradi c ión ti ende a perderse 
debido a l ace le rado proceso de urbani zac ión y a la fa lta de apo­
yo a la cultura gas tronómica indíge na . 

G R Á F e 

PRI"'CIPALES PA ÍSES PRODL CTORES DE HO RTALIZAS Y PAPA, 

1988-1991 
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Aspectos del comercio mundial 

El comercio inte rn acional de horta li zas es relativamente nue­
vo: en la ac tualidad asc iende a só lo 2.4 por c ie nto de la produc­
ción mundi a l. E l mismo se e nfre nta a dific ultades . Por ejemplo, 
e l carác ter perecedero de los productos y su frag ilidad; que es­
tán suje tos a barreras a rance lari as y no arance lari as, lo que au­
menta los cos tos de manej o y comerc ia li zac ión, y que muchos 

Nacional de Ali me ntació n (Co na!), "Prog rama Nac iona l de Ali ­
mentación 1990- 1 994", Méx ico, 1990, cuadro 2 del anexo. 

1 O. FAO. Anuario de producción / 99 1, Ro ma, 1992 , p. XXXV III . 
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países de fi c itarios en de terminadas horta li zas no pueden ad ­
quirirl as e n e l e xteri or por falta de rec ursos económicos. Por 
e ll o las compras se concentran en e l mundo desarrollado, sobre 
todo en Alemania , Es tados Unidos . Fra nc ia, e l Re ino Un ido , 
Holanda y Canadá, qu e absorben 54% de l tota l (véase la gráfic a 
5).11 La producció n de es tos países es e levada pero no sati s face 
la de manda, así que rec urren a las importaciones, so bre todo en 
in vie rn o, y para obte ner las hortali zas tropicales que no pueden 
c ulti var. 

G R Á F e A 

P AÍSES EN DESARROLLO Y DESARR OLLADOS : PROD UCC IÓ N PER CÁPITA 

DE HORTALIZAS Y PAPA, 1990-1991 (K IL OGRAMOS) 
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Las ex portac io nes también es tán mu y concentradas . Dura nte 
1985- 1988, e n promedi o, 15 países reali zaro n más de 7 1% de 
las ex portaciones de frutas y horta li zas, pero só lo España, Ho­
landa, Itali a, Estados Unidos , Francia y Méx ico absorbieron 42% 
de l tota l (véase la gráfica 6). Cabe destacar que Ho landa es un o 
de los princ ipa les reexportadores mundi ales de horta li zas . 

La importanc ia económica de las exportac iones hortofrut ícolas 
varía en cada país. E n Holanda, e l segund o ex portador del mun­
do, di cho subsec tor parti c ipa só lo co n 17 .3% de sus ventas 
agropecuarias a l ex teri o r. Pero en España, Costa R ica y Méx ico, 
representan 50% de l to ta l vendido por e l sec tor agropecuari o, lo 
que indica cierta depende ncia de la estruc tura comercia l de un 
so lo subsec tor (véase e l cuad ro 1 del apénd ice es tadístico). 

1 1. No ex isten estadísti cas mundi ales que separen el comercio de 
frutas y hortalizas . 
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G R Á F e A 

PRI NC IPALES IMPO RTADO RES DE FR UTA S Y HO RTALIZAS, 1985- 1988 
( PRO MEDIO EN MILLONES DE T ONE LADAS) 
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El co mercio hortícola intern ac ional se concentra en unas pocas 
hortali zas: papa, jitomate, ceboll a, sand ía, pepino y lechuga 
constituyen 70% de la exportac ión mundial (véase la gráfi ca 7). 
Predominan los productos frescos, con poco valor agregado . Los 
altos aranceles de los países desarroll ados obstac uli zan el co­
merc io de productos transformados, su di ve rs ificac ión y el au­
me nto en los ingresos para muchos países e n desarroll o (véase 
el cuadro 2) . 

G R Á F e A 

PRI NC IPALES EXPO RTADORES DE FR UTAS Y HO RTALIZ AS, 1985- 1988 
( PROM E DIO EN MILLO NES DE TO NELADAS) 
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méx ico en el mercado honíco la mundial 

El complejo mundial de hortalizas frescas 

Hasta ahora la cadena de producc ión-di stribuc ión-comerc iali za­
c ión de hortalizas es eminenteme nte nac io nal, como e n Es tados 
Unidos que importa apenas 2% de su demanda intern a, o intra­
rreg ional, como en la Uni ón Europea .11 S in embargo, han apa­
rec ido nuevas tendenc ias q ue no se re fl ejan aún en las es tadís ­
ticas intern ac io nales . Para los e xportadores de esos productos, 
como Méx ico, es de gran importancia conocer d ichas te nden­
c ias e n los mercados y e n la demanda intern ac ional. 

En la actualidad , e l mercado en los países desarroll ados es tá 
representado e n lo fundam e ntal por las cadenas de supermerca­
dos, los servic ios de comida rápida y los res taurantes y des pués 
por los se rvic ios instituc ionales y privados como e l ej érc ito y la 
armada, hos pitales, hote les, líneas aéreas , nav ieras , e tcétera . 

G R Á F e A 7 

PRI NC IPALES HO RTALIZA S EXPO RTADAS, 1985-1988 ( MILL ONES DE 
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Desde los años oc henta es te mercado es tá cond icio nado por dos 
reque rimi e ntos: a ] la e nt rega oportun a de productos frescos 
durante todo el año , y b]l a vari edad. Es dec ir, e l mercado no 
reconoce la es tac ionalidad ni la probl emáti ca de la producc ión 
ag ríco la. As í, en los últimos c inco años se ace ntuó la tende ncia 
a di vers ificar e innovar la o ferta , a l crece r la demanda de varie­
dades exó ti cas y de las ·'babr horta li zas" , que antes só lo se di ­
rigía n a los mercados espec iales , de é lite , o a la pob lac ió n hi s­
pana de Estados Unidos. 

12. W. Friedland. "The Globa l Fres h Frui t and Vegetab le Sys te m: 
An Industrial Orga ni za tional Analys is". Fresh Fm il & Vegerables 
G/obakalion Neltt·o r k. Working Pape r 4. Uni ve rsity of Ca li fo rni a. 
Santa Cruz. Ca liforn ia. 199 1. p. 7 . 
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Como resultado de dichas tendencias y ex igencias se desarrolló 
un complejo de hortali zas y frutas frescas que requiere de las 
di stribuidoras y comerciali zadoras transnacionales , que unen 
la producción mundial de productos frescos con los centros de 
consumo más importantes. Las principales empresas que domi­
nan es te complejo son la Castl e and Cook (antes conocida como 
Do le), la Chiquita Brands (antes United Brands y originalmente 
United Fruit Company) y dos consorcios co n sede en el Rein o 
Unido: Albert Fisher y Del Monte Tropical.' ) 

Operan en América Latina, Áfri ca y Asia para abastecer los 
mercados de América del Norte, Europa, Japón y Hong Kong. 
Sin e mbargo, son pocos los países que realmente participan con 
cantidades significativas en dicho complejo mundi al, entre los 
cuales se encuentran Argentina. Brasil , Chile, Méx ico. Uruguay, 
Sudáfrica, Zimbabwe. Malasia y Tailandia. Su participación se 
restringe a la producción. Por su cercanía con Estados Unidos, 
México ha podido estar en la vanguard ia del proceso de trans­
nac ionali zac ión. Ejempl os clás icos son la agricultura de con­
trato y las agromaq uil as hortíco las, que permiten a las compa­
ñías es tadounide nses rentar ti erra e infraestructura en México y 
producir para el mercado de su país .14 Recientemente se di o a 
conocer que productores mexicanos intentan incursionar en la 
fase de di stribuc ión internacional, hasta ahora del domini o ex­
clusivo de los capitales es tado unidense y británi co. La adqu i­
sición de lacomerc iali zadora Del Monte Corporation, a la Poli y 
Peck International, de capital inglés y turco , por agric ultores 
del noroeste de Méx ico y fruticultores de Tabasco, Chi apas y 
Yucatán , marca posib lemente el primer paso hac ia la trans­
nac ionali zac ión del complejo mexicano de hort alizas y fru tas 
frescas .' 5 

Las características de las exportaciones 
hortícolas de México 

México ti ene buena participación en el comerc io mundi al de 
hortali zas. Aunq ue produce só lo 1% del total mundi al y su pro­
ducción per cápita es muy inferi or a la de los principales países 
hortíco las, reali za 4% de las exportaciones totales, lo que lo 
coloca en el sex to 1 ugar en esca la internacional. En términos per 
cáp ita, México es el cuarto exportador, desp ués de Holanda, 
España y Franc ia (véase el cuad ro 4 ). Además , es el segundo 
país por el porcentaje de su prod ucc ión destinada a los merca­
dos ex tranjeros. 

Ji tomate , papa, ceboll a, chiles , me lón y sandía representa n 80o/r 
de la prod ucción nac iona l. Todos -excepto la papa- más el 

13. !bid, pp. 9-10. 
14. M.A. Gómez Cruz y F. Caraveo López. "La agromaquil a 

hortíco la: nue va forma de penetrac ión de las transnacionales". Co-
11/ ercio Exterior, vo l. 40. núm . 12. Méx ico. diciembre de 1990, pp. 
11 93-1 199. 

15. El Financiero . Méx ico. 28 de mayo de 1993. p. 11. 
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pepino y la calabacita constituyen 62% de las exportac iones 
totales del país, que incluyen aproximadamente 100 productos 
diferentes. 16 Las exportac iones hortíco las tienen una indiscuti­
ble import anci a para la economía mex ican a. En 1992 represen­
taron 3. 1% del valor de las ventas ex ternas del país y 50% de las 
de l sec tor agrícola , 17 con un aporte de 855 millones de dólares 
(véase la gráfica 8) . 

G R Á F e A 8 

MÉX ICO: PARTICIPACIÓ N DEL SECTOR HORT ÍCOLA EN LAS 

EXPOR TAC IONES AGR ÍCOLAS, 1992 

••••••••••••••••••••••••••••••• 

Otros 

Hortalizas 

Frutas 
frescas 

Fu ~ nte : "Sumario estadísti co". Comt!rcio Exterior. núm. 4. abri l de 1993. p. 404 . 

••••••••••••••••••••••••••••••• 

Cabe hacer notar que las exportac iones hortíco las tienen un papel 
relati vo para Méx ico. Durante los últimos 75 años éstas han 
osc il ado alrededor de 20%, por lo que es claro que su importan­
cia no es reciente ni crec iente. como se observa en el cuad ro 3. 
El mercado nacional ha captado siempre la mayor parte. Así, en 
el qui nquenio menos favorab le ( 1985- 1989) absorbió 77% y en 
el de mayor participac ión ( 1980- 1984) 88% de la producc ión 
nacional. Además , los últimos tres años han sido muy difíci les 
para los horti cultores nacionales en ge neral y para los exporta­
dores en especia l. En la gráfica 9 puede apreciarse que el va lor 
de sus ventas ex ternas decrec ió durante el período 1990- 1992. 
Las causas principales fueron: 

i ) El grueso de las ex port aciones (85 %) se destina al mercado de 
Estados Unidos, lo que im plica una alta dependencia de éste. 

ii) Las ex portaciones siempre han tenido un carácter estac ional 
y complementar io. Es dec ir, se trata só lo de las hortali zas que 

16. Cámara ac ional de Productores de Hortalizas. Boletín anual 
1991. 

17. Calcul ado con base en el "Sumario es tadístico", de Co 111 ercio 
Exterior. vo l. 43. nC11n. 4. Méx ico, abr il de 1993, p. 404. 
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G R Á F e A 9 

M ÉX ICO : EVOLUCIÓN DE LA EX PO RTA CIÓN DE HORTALIZAS Y FRUTAS, 

1988-1992 (MILLONES DE DÓLARES) 

••••••••••••••••••••••••••••••• 
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Fuente : Co mercio Exterior, varios años. 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

Estados Unidos no produce o e n que es deficitari o en c ie rtas 
temporadas . 

iii) Los cos tos de producc ión y comerci a li zación son más altos 
en México que en el vecino de l norte, hecho que con frecuencia 
se ignora o desconoce. 18 La reciente desregulación de la polí­
tica agríco la y el retiro de muchos subsidios (luz , ag ua, fertili­
zantes) han encarecido aún más la producción. 

México como mercado de los productos 
hortícolas de Estados Unidos 

En años recientes México se convirti ó en uno de los mercados 
hortícolas más din ámicos para los exportadores estadouniden­
ses, pues incluso desplazó a Japón al tercer lugar (véase e l cuad ro 
5). E n la g ráfica 1 O se resalt a la re lac ión e ntre frutas y horta lizas 
frescas y preparadas que Es tados Unidos ve ndi ó a México de 
1988 a 1992 y e n el cuadro 6 se muestra la evo luc ión de las ex­
ponaciones hortíco las e n 1982- 1992 diferenciand o entre hor­
tali zas frescas, papa, me lón y sandía y trasformadas con va lor 
agregado. Es te fenómeno se exp li ca por la estra1egia de los 
ex portadores es tado unidenses: atender principalmente a las e la­
ses med ia y a lta de las c iudades de Méx ico, Guadalajara y M on­
terrey que demandan un a mayor variedad de alimentos de a lta 
ca lidad. A mediano plazo se ca lc ul a que las export ac iones en 
dicho rubro c rece rán dos dígitos por año . 19 

18. M.A. Gómez Cruz. Rita Schwentes ius Rindermann y A. Merino 
Sepú lveda, "La producc ión de hort ali zas de México y el Tra tado de 
Libre Comercio con EUA y Canadá". Reporte de Inves ti gac ión 6. 
CIESTAAM, Universidad Autónoma Chap ingo . Méxi co. 1993. 

19. Entrevista con Diane Dolinsky, Departamento de Agricultura 

méx ico en e l mercado hortícola mund ial 

Las expectativas es tadounidenses no se basan tanto en e l efec to 
a corto plazo de l Tratado de Libre Comercio de América del 
Norte (TLC) , pues México libe ró antes la mayoría de las barre­
ras al comercio, s ino más bien e n las ventajas competitivas de 
Estados Unidos, entre las que des tacan: bajos costos de produ c­
c ión y comercialización en el sec tor hortícol a, 20 acceso fácil y 
seguro a los insumas y a l capi ta l ; ge nera li zac ión de la tecnolo­
gía de punta en todas las fases de la producción y comerc ia li za­
ción (sistemas de riego, mate ri a l ge né ti co , bio tec no log ía , cose­
cha mecanizada, hidroponi a, in vern aderos, e tc .), lo que permite 
a ese país bajar costos, producir g randes cantidades de ca lidad 
a lta y uniforme y ampliar los períodos de culti vo . 

G R Á F e A 

ESTADOS UNIDOS: EXPORTACIONES DE HORTALIZAS Y FR UTA S A 

MÉXICO, 1988-1992 (M ILLO NES DE DÓLARES ) 
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Fuen1e : Departame nl o de Agricu llura. Ax ricultura Trade High LigH. enero de 199.\. 

p. Y. 

••••••••••••••••••••••••••••••• 

Todos estos e leme ntos han pe rmitido a Estados Unidos aum en­
tar la producción continuamente, e n superfi c ies cada vez me no­
res. Sin embargo, e l consum o interno de hortali zas ha llegado a 
su límite, de ta l manera que por la cris is que afecta a ese país 
desde años recientes inc luso se ha redu c ido e n a lg un os casos . 
como za nahori a y brócoli. 

Así, mien tras las importac iones estado unide nses decrec ie ron de 
946 millones de dólares en 1990 a 750 mill o nes en 1992 sus 
exportac io nes, en cambi o, se e levaro n de 626 mill ones de dó la­
res en 1990 a 784m illo nes en 1992. ' 1 E n la búsq ueda de nuevos 
mercados, Méx ico es de primer interés. Q 

de Estados Un idos. Agriculrural Trade High Lighrs, Washinton. enero 
de 1993. pp. 5-7. 

20. M.A. Gómez Cruz. op. cir. 
21. Departamento de Agric ul tura. Vegerab/es and Specia!ries. 

Was hington. ab ril de 1993. pp. 52-53. 
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APÉNDICE ESTADÍSTICO 

•••••••••• 

e u A D R o 

IMPORTANCIA EN VALOR DE LAS EXPORTACIONES HORTOFRUTÍCOLAS 

PARA PA ÍSES SELECCIONADOS, 1990 (PORCENTAJES) 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

España 
Francia 
Holanda 
Italia 

Participación de hortalizas 
v ji·utas en las exportaciones 

totales 

7.5 1 
1.39 
3.92 
2.36 

Estados Unidos 1.37 
México 4.49 
Costa Rica 28.52 
Ch il e 11.65 
Israe l 6.69 

Participación de hortali zas 
y frutas en las exportac iones 

agropecuarias 

53.49 
9.22 
17. 28 
36.0 1 
11.90 
45.44 
48.70 
78. 16 
59.54 

Fuente : Cá lculo propio con base en FAO , Anuario de Comercio /9 90, Roma, 1991. 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

e u A D 

e u A D R o 2 

ARANCELES PARA LAS HORTALIZAS FRESCAS Y TRANSFORMADAS EN 

PAÍSES DESARROLLADOS (PORCENTAJES) 

••••••••••••••••••••••••••••••• 
Frescas Transformadas 

Australia 3.4 9.8 

Austria 2. 1 ! 3.3 

Unión Europea 6.7 15. 1 

Estados Unidos 7.6 ! l. O 
Fin landia 14.0 14.6 

Japón 9.0 17.5 

N ueva Ze landia 0. 1 5.7 

Suiza 4.9 11 .4 

Fuente: Tomado de U. Egger eral .. lnrernarionale Agrarmiirkre. Ed. VDF, Zurich, 
1992. p. 30. 

• •••••••••••••••••••••••••••••• 

R o 3 

MÉX ICO: PRODUCCIÓN Y COMERCIO EXTERIOR DE HORTALIZAS SELECCIONADAS, 1925-1991 (TONELADAS) 

• • • 3 •• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • •• 
Período Producción Imp ortación Exporración 311 

(/) (2) (3) (%) 

1925- 1929 245 906 2 185 48 506 19.7 
1930- 1934 26 1 3 10 1 6 19 47 640 18.2 
1935- 1939 295 342 2 237 30 649 10.4 
1940-1944 469 639 3 283 79 534 16.9 
1945- 1949 622 992 7 507 127 649 20.5 
1950- 1954 8 14 5 19 20 232 132 071 16.2 
1955- 1959 1 045 451 11 30 1 238 334 22 .8 
1960-1964 1 6 11 248 1 785 260 021 16.1 
1965- 1969 2 058 702 3433 375 607 18.2 
1970-1974 3 182372 10 0 !3 682 589 12.0 
1975-1979 4 080 580 10 062 80 1 091 19.6 
1980-1984 5 365 677 25 593 629 240 117 
1985-1989 5 973 706 18 488 1 378 703 2:1 1 

199 1 8 50 ! 108 70 632 1 492 338 17.6 

Fuente: Elaboración propia con inform ac ión obtenida para producc ión, import ación, ex portación y co nsumo per cápit a 1925- 1979, Ecottorecnia Agrícola. SAR H, septi embre de 1983. 
Para 1980-1989. anuarios de producc ión, de co merc io ex terior e informes anuales. Producción de 1991: PNAFA 1991. Subsecretaría de Políti ca Agrícola, SARH, y USDA, Foreign 
Agricultura! Service, Was hin gton. marzo de 1993 . 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
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e u A D R o 4 

I MPORTANCIA DE LAS EX PORTAC I01'ES HORTÍCOLAS EN PAÍSES SE LECC IONA DOS (M ILES DE TONELA DAS) 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • ••••••••••••••• • • 
Producción Exportación Rela ción porcentual Exporwóón per cúpita 

(/) (2) (2/1) (kg) 

Es tados Unidos 46 095 548 .35 1.27 2.36 
It a li a 15 736 8 17.47 5. 19 14.21 
España 15 554 1 497 .59 9 .63 38.2 1 
Francia 15 133 1 245.42 8 .23 22 . 19 
Holanda 10 143 3 927 .02 38 .72 264 .59 
México 5 ~23 1 4J8 .óU 24 .7 1 16.59 
Chile 2 526 57 95 2 29 4.47 

Fuente: Cuadro 1 y FAO. Trade Data Tape. citado e n K.C. Buc kley. Th e \Vor/d Market in Fresh Vegetables, \Vine and Tropical Be~ ·erages. Gove rn me nt lnterventi on and Mu lt i lateral 
Po li cy Reform. Departame nt o de Agricu lt ura. Washington . OC. 1990, pp. 22-30 . 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

e u A D R o 5 

E STADOS U NIDOS: EXPORTAC IONES DE HORTALIZAS FRESCAS 1990-1992 (M ILES DE TON ELADAS) 

••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 
País 1990 199 1 1992 

Canadá 958 1 036 11 7 
México 50 47 87 
Japón 62 77 7 1 
Hong Kong 3 1 28 3 1 
Ot ros 83 89 85 

Fuente : Departamento de Agricultura, Horticultura/ Producrs Rel' iew. Washington, abril de 1993. p. 15 . 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 

e u A D R o 6 

E STADOS U NIDOS : EXPORTAC IÓN DE HORTALIZAS A M ÉXICO, 1982-1992 ( MILES DE TONE LADAS) 

• • • • • • • • • • •••••• • •••••••••• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • 
Hortalizas Melón Hortalizas Hortalizas Hortaliws 

A llO f rescas Papa y sandía preparadas secas conge ladas Total 

1982 8 192 6 742 333 3 058 940 529 19 794 
1983 4 006 2 128 152 808 3 853 111 11 058 
1984 4 075 4 064 42 1 375 358 270 10 18.¡ 
1985 7 42 1 2 280 164 3 44 1 76 1 30 1 14 368 

1986 7 660 3 6 17 183 3 255 787 538 16 040 
1987 10 122 1 509 222 2 825 1 835 308 16 82 1 
1988 10 5 17 3 142 25 1 4 40 1 2 396 554 2 1 26 1 
1989 15 182 6 883 618 12 071 6 904 4 093 45 75 1 
1990 49 707 7 023 949 16 7 11 11 806 4 945 9 1 141 

199 1 46 749 19 497 4 386 15 877 12 5 18 7 888 106 9 15 
1992 87 086 16 769 3 12 1 32 929 14 43 1 15 48 1 169 8 17 

Fue111e: Depart amento de Agric ultu ra. Foreign Ag ricultu ra) Serv ice (informac ión exc lu siva para el CtESTAAM). Washi ngto n. 9 de marzo de 1993 . 

• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • ••••••••• •• 


